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Kompetenzbereich Standard Phase

Deutsch

Aufgabe Ziele
19, 20, 22, | Ich kenne mich mit verschiedenen Formen
23 von Werbung aus und kenne deren Mittel und

Ziele.

19, 20, 22, | Ich kann Mittel und Ziele der Werbung
23 reflektieren und bewerten.
15, 16, 17, | Ich kann Inhalt, Sprache und Formen von
19, 20, 22, | Texten (kontinuierlich/ nicht kontinuierlich)
23 verstehen, reflektieren und bewerten.
14, 16, 17, | Ich kenne verschiedene Zugangsmoglich-
19, 20, 21, | keiten, um Werbung zu analysieren.
22,23
13, 14, 17, | Ich kann sprachliche Mittel in der Werbung
18, 22, 23 | erkennen und anwenden.
13, 14, 16, | Ich kann meine Vorerfahrungen mit Werbung
17, 19, 20, | anhand verschiedener Arbeitstechniken zum
22,23 Ausdruck bringen.
13, 14, 18, | Ich kann mein Wissen Uber die Werbung
22,23 nutzen und eigene Werbeanzeigen gestalten.
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